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Årets byggnadsvårdare
kir­ke­ne som gjør Värm­land til 
«du sköna». Det er sam­men­
hen­ge­ne i land­ska­pet, det er de 
tu­se­ner og at­ter tu­se­ner av torp- 
og gårds­hus, jord­kjel­le­re og sta­
kitt­gjer­der som bin­der länene til 
hver­and­re og gir dem va­ria­sjon 
og en fel­les­nev­ner. Sve­ri­ge, det 
er kalk­pus­sens vare over­fla­ter 
og sol­ned­gan­gen gjen­nom rug­
le­te vin­dus­glass.

«Tack vare Gunillas sto­re in­ter­es­
se för byggnadsvård, tillika kun­
skaper som publicist, har vi fått 
en våg av byggnadsvårdsinte­
resse i Sve­ri­ge. Gu­nil­la von Pla­
ten har gjen­nom Gård & Torp 
sannolikt gjort mer än någon 
an­nan i vårt land för att sprida 
bygnadsvårdens bud­skap till en 
bred allmänhet», het det i be­
grun­nel­sen fra Svens­ka bygg­
nadsvårdföreningen.

Magasinet tar leserne på al­vor. 
Gård & Torp ber ikke om unn­
skyld­ning for sin kunn­skap, 
skus­ler ikke bort sitt ver­di­
grunn­lag el­ler flør­ter med mid­
del­må­dig­he­ten. «Det som är 
unikt med svensk byggnadsvård 
är att den är så konsument-­
inriktad», sier hun til jour­na­
lis­ten, vel vi­ten­de om at hun er 
en av dem som har gjort kul­tur­
min­ne­vern til en fol­ke­be­ve­gel­se 
i Sve­ri­ge.

«Hur gör man för att skapa lust 
i stället för krav?» spur­te jour­
na­lis­ten fri­mo­dig. Den­ne vå­ren 
ble re­dak­tør Gu­nil­la von Pla­ten 
kå­ret til Årets byggnadsvårdare 
i Sve­ri­ge.

Er du opptatt av byg­nings­vern 
og gam­le hus, er du sik­kert av 
dem som ofte har kryd­ret hver­
da­gen med Gård & Torp. Inn­til 
vi selv fikk Gam­le Hus, Ha­ger 
& In­ter­iør her hjem­me var det 
sven­ske ma­ga­si­net også vårt 
me­nig­hets­blad. Ti gan­ger i året 
har Gu­nil­la von Pla­ten og hen­
nes med­ar­bei­de­re var­tet opp 
med vin­dus­re­stau­re­ring, lin­ol­
je­ma­ling, fyringstips for kak­
kel­ov­ner og skjønn­he­ten i en 
enkeltkrommet tak­tegl. Len­ge 

et­ter at fol­ke­opp­lys­nings­tan­ken 
av­gikk ved dø­den i norsk pres­se, 
har sven­ske­ne fort­satt tra­di­sjo­
nen med å for­mid­le kunn­skap 
fra eks­per­ter til me­nig­mann på 
en be­gri­pe­lig måte. 

Det virker. Siden star­ten i 2003 
har Gård & Torps re­por­ta­sjer og 
slik-gjør-du-ar­tik­ler red­det tu­
sen­vis av gam­le, men fullt bruk­
ba­re vin­du­er fra skrap­hau­gen. 
Mangt et torp har slup­pet unna 
uvet­ti­ge til­bygg, mens enda fle­re 
har fått sitt opp­rin­ne­li­ge ut­trykk 
til­ba­ke. Kunn­skap, men ikke 
minst hold­nin­ger er drys­set ut­
over svearnas land med en raus 
og mild hånd. Men like vik­tig er 
det at det er hver­da­gens his­to­rie 
ma­ga­si­net be­to­ner. Det er ditt 
og mitt unn­se­li­ge hus som skal 
plei­es som om de er ju­ve­ler. Det 
er de små de­tal­je­ne fra en ano­
nym bygdesnekker, de for­vok­ste 
ep­le­trær­ne i en gam­mel hage, 
kom­po­si­sjons­ma­lin­gens patina 
og trap­pe­trin­ne­nes knir­king. 

Gunilla von Platen sier det ikke 
eks­pli­sitt, men Gård & Torp 
gjen­nom­sy­res av at alle his­to­ri­
er, sto­re som små, har li­vets rett 
og der­for er al­les an­svar. Visst er 
ver­ne­sta­tus bra, men det er ikke 
de na­sjo­na­le mo­nu­men­te­ne som 
ska­per Sve­ri­ge. Det er ikke slot­
te­ne, ikke her­re­går­de­ne og ikke 
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«Gård & Torp ber ikke  
om unnskyldning  
for sin kunnskap.»

Fri flyt av alkoreklame
spore av fra alkoholpolitikk 
til en debatt om norske ar­
beidsplasser.

Før helga møttes Stortingets 
europautvalg. Budskapet fra 
Senterpartiet, SV og KrF var 
klokkeklart, det norske alko­
holforbudet må stå fast.

Disse partiene viser til at det 
ikke er tilstrekkelig å jobbe 
for ensidige avtaler med av­
senderland, det viser eksem­
pelet fra Sverige.

KrF, som troskyldig nok trodde 
EØS-avtalen beskyttet norsk 
alkoholpolitikk, er nå rede 
til å bruke reservasjonsretten 
dersom det er nødvendig.

Det blir det nok, EU har ikke 
for vane å gi ved kranene når 
markedsprinsipper står på 
spill.

I 
Norge er det bred poli­
tisk og folkelig enighet 
om totalforbud mot 
alkoholreklame. En 
restriktiv alkoholpo­

litikk er et svært viktig redskap 
i arbeidet for en sunnere folke­
helse.

Nå står forbudet mot alkohol­
reklame i fare på grunn av 
EUs nye tv-direktiv. Direktivet 
innebærer at tv-kanaler som 
sender fra land der alkohol­
reklamer er tillatt, kan sende 
reklamer selv om sendingene 
er rettet mot land der slik re­
klame er ulovlig.

EU aksepterer den norske argu­
mentasjonen om at det er en 
sammenheng mellom reklame 
for alkohol og alkoholkonsum. 
Men unionen kortslutter som 
vanlig, og lar som alltid mar­
kedshensyn få forrang. Intet 

skal være til hinder for de fire 
friheter, ei heller folkehelse.

Fra EU-hold vises det til at Norge 
kan beskytte reklameforbudet 
ved å inngå bilaterale avta­
ler med landene tv-kanalene 
sender fra, som for eksempel 
Storbritannia. Men erfaringe­
ne fra Sverige, som også kjem­
per for sitt reklameforbud, er 
forstemmende. Omfanget av 
alkoholreklame på svensk tv 
økte med 94 prosent fra 2008 
til 2010. Svenske tv-selskaper 
tjente 366 millioner kroner på 
å reklamere for alkohol i 2010.

Hvis alkoholreklame fra utlandet 
slipper gjennom dette juri­
diske smutthullet, vil forbudet 
uthules. For hvis utenlandske 
bryggerier fritt kan reklamere 
på tv, hvorfor skal ikke nor­
ske bryggerier kunne gjøre det 
samme? Diskusjonen vil raskt 

Oppsummert

Folkehelse

1 Det er bred enighet om et 
totalforbud mot alkoholreklame  

i Norge, av hensyn til folkehelsen.

Markedshensyn

2 EU anerkjenner at det er en 
sammenheng mellom reklame 

og forbruk, men lar som alltid  
markedshensyn gå foran.

Veto

3 Hvis det ikke er mulig å tette 
dette juridiske smutthullet, bør 

Norge vurdere å bruke reservasjons-
retten igjen.

Dagens gjest

Frp I
✱✱ «Noen av oss kan ha sovnet 

litt hen.»
Siv Jensen, Frp-leder,  
til Aftenposten.

Frp II
✱✱ «Den typiske Frp-kom­

munen er en kommune med 
utdanningsnivå under, og 
inntektsnivå over, gjennom­
snittet. Dette er kommuner en 
finner utenfor byene.»
Tore Bjørklund, professor, 
til Dagbladet.

Frp III
✱✱ «I en by som Oslo har alle 

unge venner som ikke er født 
i Norge. Da går ikke all den ­
negative omtalen av disse 
menneskene hjem.»
Per-Kristian Foss,  
Høyre-veteran, til Dagbladet.

Frp
✱✱ «Underveis er Frp blitt 

mer og mer et sutreparti som ­
klager på alt som er galt uten å 
presentere egne løsninger.»
Lars Lindskog,  
fylkesleder i Telemark Frp.

Miljø I
✱✱ «Miljø er et av de få kortene 

SV ikke har spilt fra seg.»
Frank Rossavik,  
SV-historiker, til Dagsavisen.

Miljø II
✱✱ « Det er pinlig at Venstre ­

nå framstår med en bedre ­
politikk på dette området enn 
den rødgrønne regjeringen.»
Arne Strand, kommentator  
og sjefredaktør i Dagsavisen.

Høyre
✱✱ «Det skal bli minst like gøy ­

i 2013.»
Erna Solberg, Høyre-leder
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